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HISTORIA DE LOS MERCADOS

Los mercados son espacios fundamentales para el
funcionamiento de la economia. Estos existen desde
la antigiedad en todas las partes del mundo: los
primeros mercados que aparecieron en la historia de
la humanidad tenian el trueque como método econd-
mico de base en el cual no se necesitaba de dinero
para realizar las transacciones comerciales de los
productos sino se intercambiaba un producto directa-
mente por ofro o por més productos segin sus valores
de uso.

En Ecuador histéricamente las relaciones entre Sierra,
Costa y Amazonia fueron fluidas gracias al perma-
nente y creciente intercambio (canje) de bienes de
consumo © conocimientos entre las tres regiones. El
principal centro de articulacién interregional fue la
zona de Quito (al que los esparioles llamaron el
“Tianguez de Quito”), favorecida por su posicién
clave para la comunicacién entre las distintas zonas
ecoldgicas y de produccién. Quito se convirtié asi en
el centro de una gran red de intercambios que se
abria al comercio con los lejanos sefiorios a través de

los pasos de montaiia de Calacali, Cotocollao y Llog,
hacia la Costa; y de la depresién de Guamani hacia
el Oriente. Otro importante centro del mismo tipo fue
Pimampiro, al norte en la actual linea limitrofe entre
las provincias de Carchi e Imbabura mientras que
alrededor de Quito surgieron dos lugares de
intercambio menores: Cotocollao y Uyumbicho.

La introduccién de la moneda como medio de
intercambio, la progresiva apertura a mercados
internacionales y las mejoras tecnolégicas en la
produccién agricola han facilitado el cambio hacia
nuevos modelos de produccién y consumo que han
contribuido al fomento de grandes empresas agroin-
dustriales de produccién y distribucién de alimentos,
que han cambiado una realidad predominante de
autoconsumo hacia un modelo de consumo de alimen-
tos previamente procesados, causando un distancia-
miento entre el productor y el consumidor contribu-
yendo a la alteracién del valor y precios de los
productos agricolas, y alejando a los precios de venta
en los mercados de los precios de produccién reales.
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LOS CIRCUITOS CORTOS ALTERNATIVOS (CIALCOs) EN
EL SISTEMA ALIMENTARIO GLOBAL

El modelo agroalimentario que rige en toda América Latina es un modelo con gran concentra-
cién del sistema de distribucién de alimentos mediante supermercados, cuya participacién en
la oferta de alimentos en la Gltima década ha pasado del 20% al 50%. De otra parte, la
homogenizacién de los modelos de consumo en torno al trigo, azicar, arroz, pollo y productos
procesados de maiz y soya, amenaza continuamente la diversidad alimenticia de los pueblos
y la agrobiodiversidad del planeta.

En los paises andinos, la concentracién de los sistemas de distribucién es mas fuerte entre los
sistemas importadores y procesadores de alimentos como es el caso de PRONACA, ALICORP
o GLORIA. Como consecuencia, muchisimos campesinos quedan excluidos de esos nuevos
circuitos o son “incluidos” en condiciones precarias y de alta dependencia, en particular bajo
la modalidad de agricultura bajo contrato (Chauveau, Lacroix, Taipe, 2012).

Este modelo, si bien de un lado ha incidido en el crecimiento de los paises desarrollados y en
el incremento de la produccién de alimentos, del otro coloca a nivel mundial a casi 1000 millo-
nes de personas en situacién de hambre y a otra fraccién importante en una situacién de
malnutricién, debido a la mala calidad de los alimentos agroindustriales. A demés de haber
demostrado en los dltimos 10 afios ser el generador de crisis sanitarias sin precedentes, pese
a presentarse como un garante de la inocuidad de los alimentos. (AVSF-CIALCO, 2010).

Bajo este contexto de pérdida de confianza, exclusién, desigualdad y ante los retos de
alimentar a futuro una poblacién mayoer, una fraccién de la poblacién mundial estd empujan-
do una propuesta contracorriente de este modelo, como son los circuitos cortos de comerciali-
zacién que se desarrollan a nivel local redefiniendo las relaciones entre produccién y consu-
mo, buscando tejer lazos solidarios y de confianza entre sus actores.













Relacion directa productor = consumidor: esto permite el fortalecimiento de
la confianza entre el productor y el consumidor, asi como de la capacidad de
control de los consumidores sobre los precios y la calidad de los productos.

Cero intermediarios o maximo un delegado de los productores y
consumidores.

Los precios de venta de los productos son fijados en base a los costos de
produccion, permitiendo una mejor valorizacion de la produccion campesina
y generalmente precios mas bajos para los consumidores. Los precios se
caracterizan por su relativa estabilidad.

Relacion directa productor = intermediario y/o agente industrial que asume la
funcion de acopiador. El productor y el consumidor non tienen relaciones directas y
el consumidor tiene una escasa capacidad de control sobre el precio y la calidad de
los productos.

Varios intermediarios: acopiadores, procesadores, mayoristas, minoristas,
agroindustria, exportadores, empresa que se encarga de distribuir y comercializar el
producto al consumidor final.

Los precios de venta de los productos se fijan de acuerdo a la oferta y la demanda
de los mercados nacionales e internacionales, siendo impuestos al productor y
resultando este el més perjudicado. Los precios se caracterizan por su volatilidad
en ese tipo de mercados.

Permite introducir circuitos virtuosos de desarrollo rural en dreas marginales
y mejorar el acceso de la poblacion pobre y de clases medias urbanas a
alimentos sanos y de calidad. (Productos agricolas como base para una
nutricion de calidad).

Fomenta un desarrollo rural inequitativo, aumentando la vulnerabilidad
alimentaria de las poblaciones campesinas y entregando a los consumidores
productos menos frescos y sanos. (Productos agricolas como mercancia).

Son sistemas mas amigables con el medioambiente en relacion al menor
uso de quimicos y de energia para el transporte y/o la conservacion de los
productos, valorando variedades y especies adaptadas al ecosis tema local.

Son sistemas que impactan negativamente al medioambiente, sobre todo los
modelos de agroindustria y de exportacion, con su uso intensivo de quimicos y su
alta contaminacion por el transporte y/o conservacion, valorando variedades y
especies con alto rendimiento potencial pero poco adaptadas al ecosistema local.

El intercambio en los circuitos alternativo cortos de comercializacion se
plasma en el “trayecto de vida” del producto y no Unicamente en calidades
intrinsecas de este ultimo: el producto tiene su identidad territorial local y a la
vez tiene una alta calidad nutricional, ambiental y organoléptica.

No importa la procedencia del producto, y mas bien lo que interesa son las
caracteristicas extrinsecas, o sea su calidad visual (color, tamafio, forma...)

Se trata de una extension del contexto monetario del intercambio, no limitado
a intercambios materiales sino al intercambio cultural y de practicas
ancestrales, a funciones multiples de los actores que son parte del acto de
consumo, como por ejemplo productores considerados como consumidores
(trueque, autoconsumo). Forman parte ademés de otros conceptos como lo
de agroecologia y lo de economia popular y solidaria.

Se basa Unicamente en el contexto monetario de intercambio.

Fortalece la soberania alimentaria de los pueblos, garantiza una mayor
independencia productiva para los agricultores y se desvincula de las
dinémicas del dumping internacional.

Crea mayor dependencia de los mercados internacionales y homogeneiza la
produccion agricola campesina.




En la préctica...

La feria local campesinas es una de las 5
modalidades de CIALCO que mds
rdpido crece a nivel nacional, pero
principalmenfe en la sierra pues se
caracteriza por arficular a pequefios
productores que manejan sistemas de
produccién diversificados y orientados al
mercado inferno.

El éxito de una feria depende de si frata
de productores individuales o asociados,
pues el perfenecer a una organizacion
respalda y facilita la relacion directa con
el mercado, especialmente con los
mayoristas.

El confar con un espacio fisico bien
deferminado en un lugar estratégico que
permita la libre circulacion de personas y
mercaderias, es ofro de los factores claves
Finalmente ~tener un reglomento de
participacion como  respaldo  permite
establecer normas y procedimiento en el
frabajo, en las aportaciones, en las fareas
y responsabilidades, manfeniendo asi un
control sobre las distinfas actividades en
forno a la feria.

MODALIDADES DE CIRCUITOS ALTERNATIVOS CORTOS
DE COMERCIALIZACION

A partir del estudio CIALCO fueron identificadas para el caso ecuatoriano en 2010 cinco
modalidades principales de comercializacién alternativa tomando en consideracién la defini-
cién antes descrita. Estas modalidades son: 1. Ferias locales campesinas; 2. Canastas de consumi-
dores o canastas solidarias/comunitarias; 3. Tiendas campesinas o tiendas de productos campesinos
para el comercio justo; 4. Exportacion asociativa de productos campesinos bajo normas del Comer-

cio Justo o sostenible; 5. Compras piblicas.

1. Ferias locales campesinas. Las Ferias Cam-
pesinas son espacios privados o puestos de
plazas abiertas o de mercados municipales u
otros espacios publico localizados en una
ciudad o poblado, en los cuales las familias
de pequefios productores organizados
(organizaciones de hecho o derecho)
venden sus productos, con una frecuencia
preestablecida (semanal o mensual) con los
objetivos de mejorar sus ingresos, ofertar
productos de calidad y libre de agro téxicos,
facilitar a los consumidores el acceso a
productos sanos y fomentar la seguridad y la
soberania alimentaria. (CIALCO, 2009).

Estas mismas ferias locales de acuerdo a sus
principios pueden ser agroecolégicas o
solidarias: se habla de Ferias Agroecolégi-
cas cuando se aplican técnicas de produccion
agroecolégica (cada grupo de agricultores
asume normas acordadas internamente que

dan cuenta del proceso de transicién hacia la
agricultura ecolégica y observa comporta-
mientos requeridos para el comercio y el
funcionamiento de la organizacién) mientras
que las Ferias Solidarias por su parte incor-
poran los principios de la Economia Solidaria
(solidaridad, relaciones basadas en el didlo-
go, reciprocidad y justicia; podemos en este
caso encontrar fdacilmente intercambios de
semillas ancestrales, identidad, cultura vy
saberes ancestrales).

Entre las ferias se destacan la feria Jambi
Mascari de la UNORCAC en Cotacachi, la
feria de la asociacién Mushuk Pakarina en
Gualaceo, la feria de la asociaciéon de
Productores Agroecolégicos del Austro en
Cuenca, la feria de la asociaciéon Chuya
Mikuna en Cafiar y la feria de PACAT en

Ambato.




































Costos Directos

Detalles Mano de Obra Maquinaria, Materiales o Equipos Transporte
Unidad Costo Costo Unidad Costo Costo | Unidad | Costo Unitaric | Costo Total
(Jomales) | Unitario | Total Unitario | Total ($Ud) (Sud)
($Ud) (SUd) (SUd) (SUd)
Arada 5 horaltractor 12,00 60,00
Rastrada 3 horaltractor 12,00 36,00
Surcada 2 horaltractor 12,00 24,00
Semilla 1485 Kg_ (6,7599) 0,32 | 475,20
Abonos organicos 12T™ 70,00 | 840,00
Roca fosférica 1T™ 180,00 | 180,00
Sulpomag 05T™ 400,00 | 200,00
Sacos 490 sacos (45,5 kg c/u) 0,20 98,00
Piola 3 rollo 3,00 9,00
Subtotal 1 1922,20
Limpieza del campo 4 10,00 40,00
Aplicacién de abono 6 10,00 60,00
Siembra 8 10,00 80,00
Riegos 2 10,00 20,00
Retape 4 10,00 40,00
Aporque 6 10,00 60,00
Cosecha 40 10,00 | 400,00
Postcosecha 5 10,00 50,00
Subtotal 2 750,00
Transporte 3 10,00 30,00
Subtotal 3 30,00
COSTOS DIRECTOS TOTALES (Ud$) 2.702,20 (Subtotal 1 + Subtotal 2 + Subtotal 3)



















| PRINCIPALES DIFERENCIAS EN LOS SISTEMAS DE CERTIFICACION ALTERNATIVA
| SPG | SELLOS

|Reconocimiento de la garantia en mercados locales o nacionales. |Reconocimiento de la garantia en mercados locales, nacionales o internacionales.

Hay una reduccion de los costos de certificacion para los productores como |La certificacion de tercera parte tiene costos mas altos para grupos pequefios y
resultado del proceso de control interno. Este sistema también tiene costos |requiere la constitucion legal del grupo y la comercializacion conjunta de los
de implementacion y capacitacion, pero de todas maneras es mas barato y |productos ademas de la creacion de un SIC.,

culturalmente mas accesible para los pequefios productores (lICA, 2010).

Minima carga burocratica en gestion de documentacion. Los SPG pueden |Metodologia menos flexible y mas_burocratica. Altos requerimientos en término de
surgir de iniciativas locales donde los recursos pueden ser limitados pero el |papeleo e infraestructura, pero que puede resultar una forma de apoyar la

entusiasmo es alto. formalizacion de procedimientos en la organizacion.

Los productores pueden comercializar sus productos bajo su|Los productos son comercializados bajo la responsabilidad de la certificadora.
responsabilidad.

Los agricultores individuales son duefios de sus certificados. El certificado pertenece al grupo o al procesador/comercializador.

Los SPG garantizan la eliminacion del conflicto de interés al incorporar todos |Las certificadoras garantizan la eliminacion del conflicto de interés acreditando
los intereses de manera equilibrada como parte del control. certificaciones de manera independiente.

Actividad 5. Certificaciones locales.

Formando grupos de trabaijos, identifiquen cual de las opciones de certificacién se adaptaria mejor a
su realidad local, considerando el nivel organizativo de la asociacién de productores existente, sus obje-
tivos, las redes institucionales presentes, los volimenes de produccién, los recursos y la calidad del
producto. Compartan los resultados y reflexionen sobre la viabilidad de ese modelo de certificacién.



















